
«.•uiiuica, ijuc agrupa a fíísi dos-
cientos empresarios de toda Espa-
ña. La ventaja de convertirse en
franquiciador es que "uno va a cre-
cer más rápido", explica Vallhon-
rat.

Es el caso del Grupo Enerpal,
una compañía dedicada a las ener-
gías renovables, que surgió de la
iniciativa de tres jóvenes vein-
teañeros en el año 1997, en Palen-
cia. Después de montar \rarias su-
cursales en Valladolid, León, So-
ria y finalmente en Madrid se lan-
zaron a franquiciar por su veloz rit-
mo de crecimiento. A finales de
2003 abrían su primera franqui-
cia, y ya van por el medio cente-
nal-. 30.000 euros es el canon que
hay que pagar para entrar en la
red.

"El problema es que hay deter-
minadas marcas que quieren cre-
cer muy rápido y no llegan a conso-
lidarse", dice Vallhonrat. De ahí
que el índice de fracasos de ense-
ñas que cada año cierran sus puer-

rian. "Conozco muchos conceptos
que han desaparecido", cuenta Ós-
car Morales, uno de los cuatro fun-
dadores y responsable de la expan-
sión. Después de abrir el primerio-
cal en 2002 montaron el segundo

y i.uuu marcas,
y el 80% de ellas
son de nacionalidad
española

rara comenzar a franquiciar,
Morales lo tiene claro: lo principal
es que "uno vea que el negocio es
franquiciable, que sea posible tras-
pasar el saber hacer que uno ha ad-
quirido y que haya una marca de-
trás", dice. Y, por supuesto, "que

Un crecimiento imparable
El número de marcas que opera
en España ha pasado de 170 en
1994 a casi un millar en 2004.
En conjunto, reúnen 63.990 es-
tablecimientos, una estimación
más optimista que otras realiza-
das por el informe Evolución de
la franquicia en España
1995-2005 de la consultora Bar-
badillo Asociados. Hay casi
1.400 negocios que se denomi-
nan a sí mismos franquicias, pe-
ro no hay un sello de calidad
(que se tramita actualmente)
que reconozca qué es una fran-

quicia y qué negocio no cumple
con los mínimos exigibles.

Las fi-anquicias tienen, cada
año, un mayor peso en el comer-
cio minorista en España. La fac-
turación de 2004 fue de
16.058 millones de euros, lo
que supone un 13,88% de la ca-
ja total del comercio. En otros
países europeos o en Estados
Unidos la franquicia copa has-
ta el 50%, según el informe Si-
tuación actual de la franqui-
cia en España, de la consulto-
ra Tormo y Asociados. En todo

caso, el concepto de lo que se
considera una franquicia cam-
bia de unos países a otros lige-
ramente.

En los próximos años conti-
nuará aumentando el peso de
las franquicias, y será emergen-
te la aparición de redes en el
sector de servicios, señalan los
expertos. Más franquicias ex-
trajeras, que ven con buenos
ojos el mercado español, des-
embarcarán en España, mien-
tras las redes españolas sal-
drán al exterior.
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bado que el negocio funciona. "Ne
cesitas dos o tres años para vei
que realmente va a funcionar, pe-
ro hay quien, al cabo de cuatro me-
ses con u na tienda, ya está franqui-
ciando", critica. "Lo esencial par;
montar una franquicia es tener ui
negocio real, que esté probado )
que tenga éxito", explica Eduardc
Tormo.

Una vez que se monta la red, e
negocio se complica. Las expectati-
vas de crecimiento acarrean nue
vos retos. "Aunque seas una peque
ña empresa tienes que estar orga-
nizado como una grande, porque
el primer franquiciado que tengai
va a exigirlo", señala Eduardo Tor-
mo. Esa opinión la comparte Je-
sús Mendiguchía, director d<
Enerpal España, que aterrizó ei
la compañía procedente de uní
gran multinacional y con la menta-
lidad ya predispuesta: "La estruc-
tura de la compañía puede pensar-
se como la de una multinacional
con una central y una serie de uni-
dades de negocio".

Al registro, por Internet
Cerca de 20.000 empresas entregarán este año sus cuentas telemáticamente
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Las empresas españolas pue-
den enviar ya sus cuentas y li-
bros de forma telemática a los
registros mercantiles. Según
datos del Colegio de Registra-
dores de la Propiedad y Mer-
cantiles y el Servicio de Certifi-
cación de Registradores (SCR),
se estima que este año se envia-
rán más de 20.000 documen-
tos.

Este proceso, según expli-

can las entidades citadas, "agili-
za las tareas administrativas pa-
ra las empresas, y proporciona
mejoras importantes para la
productividad".

El envío telemático de cuen-
tas y libros, aseguran estas enti-
dades, "ahorra tiempo y costes
en el momento de la presenta-
ción de estas cuentas en los di-
ferentes registros españoles,
evitando las habituales colas
ante las oficinas de los Regis-
tros en los días finales del perio-

do de entrega", cuya fecha lími-
te es el 30 de abril.

El SCR implemento el año
pasado esta herramienta para
el envío seguro de documentos
a los registros. Previa identifi-
cación del usuario mediante su
certificado electrónico, y gra-
cias a un interfaz muy simple,
es posible firmar y enviar docu-
mentos a todos los registros de
forma segura, con validez y ga-
rantía jurídica.

Según explica Arjnn Sundar-

En 2004 se
tramitaron más
de 25.000 envíos
telemáticos de
documentos por parte
de 8.000 empresas

das, director general del Servi-
cio de Certificación de los Re-
gistradores (SCR), "el envío te-
lemático de libros se está con-
virtiendo en una herramientj
cada vez más utilizada por la;
empresas españolas, debido a
ahorro que supone y la flexibili-
dad que les confiere al pode)
entregar los libros durante ur
periodo de dos meses con tota
seguridad", explica.

El responsable del SCR espe-
ra, además, una avalancha dt
peticiones: "El año pasado si
tramitaron más de 25.000 en-
víos telemáticos de documen-
tos por parte de 8.000 empre-
sas. Este año, esperamos au-
mentar significativamente es-
tos números y repetir el éxitc
de la pasada temporada".


