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A DEBATE

¢El espejismo del UMTS?

Jueves 25 de julio, dia
de Santiago, patron

de Espafa. Una noticia
impactante aparece

en los principales
periddicos economicos
del pals: “Las provisiones
hunden el resultado

de Telefdnica. Los
analistas creen que

la operacion de cirugia
sera bien recibida

por los inversores".

La accion sube un 16%
en s6lo una hora

de cotizacion.
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'1 ARA cualquier inversor
no habituado al sector
o - de las telecomunica-
ciones y que no esté al dia de los
avatares de la telefonfa mévil de
tercera generacidn —~UMTS- y del
entorne actual, la noficia, cuanta
menos, es ildgica: las acciones del
principal operador espanol se dis-
paran cuande acaba de presentar
sus peores resultados econémicos
en bastante tiempo.
Pera casi todo en esta vida tiene
explicacién. La compania ba deci-
dido acelerar la amaortizacion de
sus inversiones en nuevas redes
de telefonfa movil de tercera ge-
neracion, provisionando casi cin-
co mil millones de euros, al consi-
derar fracasado, al menos por el
momento, su proyecto, Nueva-
mente Telefénica, como pionera
entre los viejos ex monapolios del
Viejo Continente, realiza una ope-
raci6n que el mercado bursatil y
las analistas valoran de forma
mity positiva.
Ademds de este efecto sobre la
cuenta de resultados, tanto Terra

como el resto de lineas de negocio
han reducido sus pérdidas, funda-

‘mentalmente debido a los planes

de recorte de costes que se han
puesto en marcha.

La pregunta a realizarse, volvien-
do al negocio de mdviles, es real-
mente si, después de esta amorti-
zacién llevada a efecto, el opera-
dor espariol seguird con los planes
de despliegue de UMTS en los pai-
ses en los que tiene licencia.

Fl lanzamiento de la telefonfa de
tercera generacidn estaba previsto
para agosto de 2001, pero sucesi-
vos retrasos en la disponibilidad

lefonfa mavil de tercera genera-
ci6n, acudiendo a las diferentes
subastas organizadas por los go-
biernos europeos.

El tiempo ha ido pasando y la
‘burbuja Internet’ ha ido deshin-
chdndose. Los mercados han de-

jado de creer en proyectos futuris-

tas que plantean soluciones técni-

‘camente complejas pero en los
que no esta claro ni el modelo de:

negocio, ni los servicios, y ni tan
siquiera si realmente habré clien-
tes potenciales para los servicios
planificados. Estos realmente se-
rin los diferenciales entre la tele-

La gran pregunta ahora es si seguiran
adelante los planes de la tercera generacion
de telefonia moévil

de terminales y equipamiento en
general han ido retrasando su
puesta en marcha. Ademis, en el
auge de la ‘burbuja Internet; los
distintos operadores realizaron
enopmes inversiones para conse-
guir licencias de aperacidn de te-

fonia mdvil reciente de segunda
generacién, GSM (la que tienen la
mayorfa de los usuarios actuales),
la generaci6n 2,5 que se estd lan-
zando en la actualidad -GPRS- y
1a telefonfa movil de tercera gene-
racién -UMTS-, que es ala gque se
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refieren las amortizaciones de Te-
lefonica.

El negocio real

TLos principales usos de la telefo-

nfa mavil en la actualidad son las
llamadas de voz y los mensajes
cortos, representando para Telefd-
nica en Espana casi el 90% de los
ingresos en el pasado afio. Las
nuevas generaciones, tanto la
2,5(G coma la 3G van a permitir la
conexion always on a redes de da-
tos como Internet de forma per-
manente, siendo tarificado bien
con tarifa plana, bien per volumen
de transferencia de informacion.
Pero la realidad es que con las ca-
pacidades de GPRS que se estdn
lanzando en la actualidad sobre la
red GSM actual, la mayor parte de
los servicios pueden ser ofrecidos,
con excepciones como el servicio
de videoconferencia, a través del
mavil, y por supuesto a menores
velocidades.

La pregunta a formular es si GPRS
serd suficiente para satisfacer las
necesidades de los clientes actua-

les y futuros a medio plazo, y un
claro ejemplo de esto se puede
observar en un mercado mas
avanzado'en estos temas como es
el japonés. En Japon, el operador
NTT-DoCoMo lleva algin tiempo
ofreciendo servicios avanzados
de telefonfa movil multimedia
con resultados que se podrfan ca-
lificar como espectaculares y fu-
turistas.
Sélo resta apuntar el dato de la
alianza entre Telefénica Mdéviles y
NTT-DoCoMo para €l uso por
parte de la operadora espanola
de los desarrollos de la japonesa
para la provision de servicios
multirnedia sobre redes como la
que se estd implantando en la ac-
tualidad.
Con ello se permitird ofrecer la
mayor parte de los servicios re-
nunciando al despliegue de una
nueva red con todos los costes e
inversiones que lleva asociado,
noticia que, como destacan los ti-
tulares de prensa en el pasado dia
de Santiago, ha sido muy bien
acogida por los analistas.




