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Introduccidn

Algunos pensaban que realmente se
estaba creando una Nueva Economia,
guiada por principios diferentes de
los que han regido durante afiosen el
resto de sectores, algunos con gran-
des crecimientos, pero &) tiempo ha
demastrado que la mal lamada Nue-
va Economia se regia por Jos princi-
pios tradicionales de 1a economia, aun-
que si es verdad que con mayor agiti-
dad.

" No hay que remoentarse demasiados

afios atrds para recordar frases tales:

como wlo importante es capfar usua-
rios», «métodos como la valoracion
por medio de flujos de caja no son va-

lidos» 0 «estamos ante una Nueva Ece--

nomia que ha ereado un paradigma
en cuanto a principios», momentes en
1os que reakmente se pensaba que una
buena idea bien valia decenas de mi-
Rones de euros, incluso si no tenfa nin-
giin plan de negocic que la respalda-
ra. Ese paradigma ha cambiade. So-
lamente hay que ochservarlo que ha
ido ocurriendo con ferias de infoco-
municaciones -término que surge tam-
bién en aquela época para referirse
ala convergencia de la informatica y
las comunicaciones- como puede ser
el caso de SIMO. Esta feria agrupa a
los diferentes fabricantes de equipos,
proveedores de servicios, operadores
v pablico en general, tanto empresa-
rial como residencial, en resumen, &
los diferentes actores del sector de las
infocomunicaciones. La tendencia de
empresas presentes en SIMO ha ido

disminuyendo desde el pinchazo de la
burbuja Internet, de 850 empresas en
2001 a las menos de 700 en el presen-
ie, con grandes ausencias tales como
las de Dell, Ericsson o el gigante eur-
ropeo del ERP, SAP.

Usuarios

Sin embargo, aunque pueda parecer
curioso, la burbuja Internet no pare-
ce haber pinchadoe en lo que a usua-
rios se refiere, dado los crecimientos
experimentados en nimero de asis-
tentes a este tipo de ferias, y que en
concreto en ef 8IMO se estima que han
sido mas de 275.000 personas. Tam-
bién, cuando observamos las cifras
que publican los diferentes operado-
res para sus inversores, y en las pre-
visiones de los analistas de mercado
(como pueden ser fuentes de recono-
cido prestigio como Gartner, IDC; Py-
ramid Research, Yankee Group, etc.),
el consumo de los usuarics aumenta,
mediante Ia contratacién y uso de nue-
vos servicios innovadores, como pue-
den ser ia mensajeria movil multi-
media, 1a television de pago, las co-
nexiones a Internet de banda ancha
(ADSL y cable), e incluso siendo fide-
lizados mediante bonos de use gue in-
crementan el uso dei mas antiguo de
los servicios de telecomunicaciones,
el teléfono.

Todo esto no es mas gue una mues-
tra del acercamiento gue esta su-
friendo la oferta ala demanda, dis-
minuyendo la oferta (total) de servi-
cios y/o proveedores, ¥y aumentando

ta demanda de los mismos. §1, no se
equivocan al pensar automaticamen-
te gque estamos hablando de las leyes
tradicionales de la economia, de la
oferta y la demanda. Esas que tantos
autores analizaban en los kHibros cla-
sicos de economia y que, al parecer,
siguen vigentes, incluso para el mer-
cado de las telecomunicaciones e In-
ternet, de lo que denominamos como
Nueva Economia.

La oferta, efectivamente, se en-
cuentra en un proceso de reduccién,
donde se estan formando grandes pru-
pos en el sector, ¥ de lo gue hemos vis-
to muestras en la fusion de los opera-
dores de acceso locat inaldmbrico de
banda ancha, EMDS, Neo y SkyPoint.
Tgualmente hemos visto muestras en
1a adquisicién de ExesMas, el portal
de Internet hasta hace poco pertene-
ciente al segundo grupo de telecomu-

‘nicaciones espafiol Auna, por parte

de Wanadoo, 1a filial de France Tele-
com responsable del negocio de acce-
50 a Internet ¥ contenidos a nivel mun-
dial, o la todavia pendiente de apro-
bacién fusién de las plataformas
digitales de television de pago por sa-
télite Via Digital y Canal Satélite Di-
gital, perteneciente esta Gltima a un
gran grupo mediatico como es Soge-
cable,

Por otra parte, estan empezando a
alcanzar «}a velocidad de crucero» en
el uso de servicios avanzados de tele-
comtiicaciones, algo mas tarde de lo
esperado por las miltiples comparii-
as lanzadas al mercado coincidiendo
con ia liberalizacion del sector a fi-
nales del decenio pasado, de entre las
cuales, muchas han quedado en €l ca-
mino, tifiendo de rojo la situacion de
un sectol prometedor, pero en ef que
las previsiones de crecimiento eran
demasiado optimistas.

Probablemente estamos Hegando a
un momento en que las curvas de la
oferta y 1a demanda empiecen a apro-
ximarse, para conseguir relanzar el
sector, tras etapas anteriores donde
el lado de 1a oferta no se daba cuenta
de la inmadurez tecnoldgica de sus po-
tenciales clientes, esto es, dellado de
la demanda. Penetraciones de telefo-
nia movil del 70 por ciento de la po-
blaecitn bien son una muestra de es-
to, aungue solamente es el preludic
del crecimiento esperado de servicios
més innovadores y «futuristas», co-
mo son 1as conexiones a Internet de
alta velocidad, mediante ADSL, cable
o0 incluso la red eléctrica, mediante
una tecnologia en desarrotlo denomi-
nada PowerLine, de servicios basados
en techologias inalambricas, que han
podido ser vistos y probados en el 81-
MO de este afio,

Conclusicn R

En resumen, esa Nueva Econcomia gue
pensdbamos que tenia un comporta-
miento totalmente difevente de 1a eco-
nomia tradicional se rige por leyes co-
mo la de 1a oferta y la demanda, por
métodes de valoracién tradicionales,
¥ con un principio tan bisico come
que tanto en la Vieja Economia como
en la-Nueva Economia no debemos ol-
vidar que Ios beneficios provienen de
restarle a los ingreses, los costes.
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